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HIGHLIGHTS

01. CONTENIDO

Contenidos originales de actualizacién dia-

ria.

03. INDEXACION

+17.300 paginas indexadas
+571.000 Impresiones
+24.000 visitas

+7.800 clics

+650 claves en las 10 primeras posiciones

1,82% CTR medio

Fuente: Google Search Console

05. USO POR DISPOSITIVOS

Moéviles: 56,82%
Ordenador: 42,57%
Tablet: 0,98%

Fuente: Google Search Console
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| PROYECTO
NUESTRO OBJETIVO

Muy Segura nace con el objetivo de ser la primera publicacion
digital del sector asegurador que pone el foco en la mujer y su
bienestar.

Queremos marcar la diferencia presténdole una atencion
especial al rol del sexo femenino en su contribucion al desarrollo y
posicionamiento global del mercado de seguros. Por eso el medio
pretende ir mas alléd con secciones y tematicas que

cubran las diversas necesidades de informacion, salud, bienestar,
belleza, entretenimiento e inspiracion que tiene la mujer
profesional.

El mercado asegurador merece un enfoque con estas
caracteristicas y modelo informativo, y los comunicadores tenemos
la obligacion de trasladar de una manera rigurosa, interesante y
amena los logros alcanzados en este apasionante sector.

Flor Cid, Directora de Muy Segura

02. REDES SOCIALES

Presencia activa en redes sociales:
Linkedin: +6.700 seguidores

X: +2.300 seguidores

Facebook: +1.000 seguidores
Instagram: +700 seguidores

O4. RENDIMIENTO POR ORIGEN

impresiones / CTR Medio

Espana: 90.960/ 2,39 %

Resto de Europa: 11.802 / 0,75%
Latam: 46.710/ 1,01%

EEUU: 21.318 /0,11%

Fuente: Google Analitycs

06. ORIGEN DEL TRAFICO

Busqueda orgdnica: 56,65%
Directo: 26,52%

Social: 12,43%

Referido: 3,76%

Otros: 0,75%

www.muysegura.com
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#02. CONTENIDOS ORIGINALES

ENTREVISTAS MS

Entrevistas personales. Contenido original

Actualizacion media: 2 mensuales

Target: Directivos y responables de alto nivel del sector
Total de entrevistas realizadas: + 340

OPINION MS

Articulos de opinion. Contenido original
Actualizacion media: 2 mensuales
Target: Referentes del sector asegurador
Total de articulos: + 200

COMPANIAS

Noticias del sector. Contenido original / Notas de prensa
Actualizacion media: diaria
Total de articulos: + 5.200

SECTOR Y ASOCIACIONES

Noticias del sector. Contenido original

S Subsecciones:
El rincon formativo (patrocinada por el IES)
Emprender (patrocinada por Newcorred)
Consultorio Legal (patrocinada por ARAC)
Mujeres ESPABROK (patrocinada por ESPABROK)
MedlAcion 360

Actualizacion media: diaria

Total de articulos: + 6.200

SALUD Y BIENESTAR

Consejos y articulos relacionados con la salud. Contenido original / Patrocinado
4 Subsecciones:

Pildoras de felicidad

Belleza

o —————— www.muysegura.com 1
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#02. CONTENIDOS ORIGINALES

SALUD Y BIENESTAR

Pildoras de salud y bienestar

Canal Salud IMQ  (patrocinada por IMQ)
Actualizacion media: diaria
Total de articulos: + 2.200

MUY SEGURAS EJEMPLARES

Articulos y entrevistas a mujeres especialmente relevantes
Actualizacion media: semanal

Total de articulos: + 500

Ademas, Muy Segura realiza Foros, Mesas Redondas y Encuentros de diferente periodicidad,
con protagonistas clave de la industria aseguradora y sobre diferentes tematicas.

Foro TICS es un evento anual que, en cooperacion con otros dos medios relevantes del
sector, aborda aspectos clave sobre el talento, la igualdad, la ciencia, la tecnologia vy la
sostenibilidad en el mercado del seguro.

Otras mesas redondas (ya sean con cardcter presencial o via webinar) se llevan a cabo
con el patrocinio de distintas aseguradoras y retnen a portavoces clave para debatir so-
bre temas de interés, con la cobertura completa a través de un reportaje posterior y activi-
dad de difusion en las redes sociales corporativas de Muy Segura.

o —————— www.muysegura.com 1
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#03. NEWS Y BOLETINES
2019

Total mails enviados: 4.676
Media mails/mes en 2019: 389
Tasa media apertura: 33,66%
CTR Medio 2019: 10,20%

2020

Total mails enviados: 8.989
Media mails/mes en 2020: 691
Tasa media apertura: 26,05%
CTR Medio 2020: 7,75%

2021

Total mails enviados: 13.664
Media mails/mes en 2021: 1.518

Tasa media apertura: 51,13%
CTR Medio 2021: 15,54%

2022

Total mails enviados: 15.798
Media mails/mes en 2022: 1.128

Tasa media apertura: 22,67%
CTR Medio 2022: 5,15%

2023

Total mails enviados: 25.872
Media mails/mes en 2023: 1.724

Tasa media apertura: 25,08%
CTR Medio 2023: 2,53%

2024

Total mails enviados: 17.972*
Media mails/mes en 2024: 1.518
Tasa media apertura: 51,13%
CTR Medio 2024: 15,54%

* Se ha hecho una depuracion exhaustiva de la base de datos de mails, manteniendo los
contactos de més calidad

o —————— www.muysegura.com 1
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#03. NEWS Y BOLETINES

Total mails enviados: 21.094 (SIN DICIEMBRE)
Media mails/mes en 2025: 1.758

Tasa media apertura: 51,70%

CTR Medio 2025: 13,46%

o —————— www.muysegura.com 1
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#04. ANALITICA

Resumen por meses

Media diaria Totales mensuales

Mes Accesos Archivos Paginas Visitas Clientes kB F Visitas Paginas = Archivos Accesos
dic-25 53.798 46.518 26.705 4.360 6.162 2.115.252 8.720 53.411 93.036 107.597
nov-25 103.323 87.403 65.072 16.061 176.313 71.184.704 481.849 1.952.169 2.622.099 3.099.693
oct-25 108.738 92.113 70.563 19.230 175.520 76.547.133 596.156 2.187.457 = 2.855.530 3.370.888
sep-25 107.403 89.616 64.619 10.631 58.427 84.285.530 318.942 1.938.586 @ 2.688.490 3.222.109
ago-25 86.544 72.403 57.348 7.469 53.485 74.436.597 231.552 1.777.803 2.244.494 2.682.864
jul-25 94.163 77.817 63.003 8.380 75.197 57.661.526 259.804 1.953.112 2.412.349 2.919.053
jun-25 109.854 87.962 74.375 8.971 53.577 75.058.545 269.139 2.231.276 = 2.638.862 3.295.626
may-25 138.805 120.242 71.228 10.188 57.757 84.353.035 315.829 2.208.068 3.727.528 4.302.963
abr-25 122.517 103.980 80.272 8.519 44.810 101.188.506 @ 255.573 2.408.171 3.119.409 3.675.520
mar-25 126.318 108.179 77.484 9.804 52.937 108.663.427  303.938 2.402.031 3.353.550 3.915.869
feb-25 138.674 114.540 84.985 8.486 41.270 115.649.906  237.632 2.379.587 3.207.146 3.882.892
ene-25 114.973 99.778 72.969 7.835 48.847 114.395.105  242.891 2.262.042 3.093.141 3.564.164

Totales 965.539.266 3.522.025 23.753.713 32.055.634 38.039.238

Terminologia:
Acceso [Un acceso se define como una solicitud hecha al servidor WEB

Archivos |Cada vez que un acceso implica el envio de un archivo al cliente (html, imagenes, pdf, etc), este es contabilizado.

Paginas |El nimero de paginas se define como el nimero de archivos que son considerados paginas WEB (.php, .html, .htm, ...) enviados al cliente.

Los clientes son el niumero de direcciones IP diferentes que han hecho requerimientos al sitio en el periodo del reporte. Este numero representa el

Clientes . R e . ; X
(Usuarios numero de computadores que han ingresado al sitio. Si una persona se conecta a través de dos equipos diferentes estos accesos cuentan como dos
3 clientes diferentes, de la misma forma que si varias personas usan un mismo equipo con una direccion IP fija todos sus accesos son contabilizados como
Unicos) h
un solo cliente.
Visitas Los requerimientos hechos al servidor WEB desde una misma direccion IP que no se distancien entre si mas de 30 minutos se contabilizan como una

visita.

Diferencias clave entre los datos de Analitycs y los del servidor

Las diferencias entre los datos de Analytics y los del servidor se deben a métodos de recoleccion, interpretaciones distintas y factores técnicos. Por ejemplo, Analytics
cuenta sesiones y los datos del servidor registran solicitudes, mientras que Analytics utiliza un cédigo de JavaScript que puede ser bloqueado por el usuario, y los
datos del servidor registran cada peticion que llega al servidor, independientemente del bloqueador. Ademas, factores como la atribucion de conversiones, la
medicion de clics versus sesiones y la manipulacion de datos a través de filtros o ajustes de configuracion también generan discrepancias.

Métricas de recoleccion

Analytics: Mide interacciones con la pagina web, como sesiones y usuarios, a través de un coédigo JavaScript en el navegador del visitante.
Servidor: Registra cada solicitud de pagina enviada al servidor, incluyendo solicitudes duplicadas (por ejemplo, por recargas).

Bloqueo de scripts

Analytics: No puede rastrear visitas si el usuario tiene deshabilitado JavaScript, usa bloqueadores de anuncios o borra las cookies.

Servidor: Registra todas las solicitudes que llegan, sin importar si el navegador del usuario ejecuté o no el cédigo de Analytics.

Clics vs. Sesiones

Analytics: Agrupa multiples clics en un mismo usuario dentro de un periodo de tiempo (una sesién), especialmente si el usuario regresa al sitio web sin cerrar su
navegador.

Servidor: Puede contar cada clic como una solicitud individual, aunque no implique un nuevo usuario o visita.

ion de conversiones

Analytics: Utiliza modelos de atribucién (por ejemplo, ultimo clic) que pueden asignar una conversion a diferentes canales en distintas fechas.

Servidor: No tiene un modelo de atribucion y no se enfoca en el recorrido del usuario para convertir una accion.

Filtros y configuracion:

Analytics: Puede haber discrepancias si se configuran filtros que excluyen determinadas visitas, o si se utilizan diferentes zonas horarias entre plataformas.

Servidor: Los datos no estan sujetos a filtros de Analytics, lo que puede resultar en cifras mas altas.

Fuente: Servidor de Muy Segura
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